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Na 0ltima semana, o
DIARIO estreou o novo
site para os leitores
FOTO: IRENE ALMEIDA

Em sintonia com 0 novo mundo

Além de toda a evolucio tecnolégica e grafica, de acordo com os interesses dos leitores, o DIARIO
também pos no ar um novo site, com noticias do dia e o melhor conteudo do seu jornal

O Poder Judiciario
do Estado do Para
esta em uma nova era
com o acervo
processual digital.

IRTUALIZAGAO
ADEY G JUDICKS

digitalizacao e a Judiciario do Estado do Para nos novos

virtualizacao de todos os rumos da era digital e o preparam para

processos fisicos ao a Justica 4.0.

sistema do Processo Judicial Eletrénico  E neste novo momento do Poder

(Ple) e a completa revitalizacao do Judiciario do Estado do Para que
parque tecnologico, com a substituicao  celebramos os 40 anos de informacoes
dos computadores do corpo funcional, de qualidade e de comprometimento
inserem definitivamente o Poder com a populacao paraense.
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Modernizagdo do parque tecnologico do Judiciario paraense

Parabeéns ao jornal

Diario do Para!
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Todas as comarcas do Estado receberam novos equipamentos
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0 novo site do DIARIO
traz conteddos do jornal
e informacdes exclusivas
aos eleitores
FOTO: IRENE ALMEIDA

e‘m dlregaoao futuro

A marca do DIARIO é sempre a inovacio. De tempos em tempos, 0
jornal investe em novos equipamentos e plataformas e agora ganha
um novo site totalmente repaginado

Luiz Flavio

do é qualquer jornal no Brasil que chega
a 40 anos de existéncia. Mais dificil ain-
da é se manter como um veiculo moder-
no e antenado com as tendéncias mundi-
ais no mercado de impressos. O DIARIO DO PARA
conseguiu essa proeza e hoje é um jornal compro-
metido com a eficiéncia e com um foco cada vez

ANO
)

Diario do Para

maior no seu conteudo on line e na sustentabi-
lidade de seus processos industriais, reduzin-
do o desperdicio e tendo como base a utiliza-
cdo derecursos renovaveis.

Para marcar essas quatro décadas de fun-
dacfio, o DIARIO lancou o novo site do jor-
nal, que podera ser acessado pelo endereco
www.diariodopara.dol.com.br. “O DOL é um
portal independente de servicos e noticias que

ELEICOES
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DEBATE PRESIDENCIAL

0 PRIMEIRO ENCONTRO PARA A DECISAO
MAIS IMPORTANTE DO BRASIL.

Luiz Felipe D'Avila

NOVO UNIAO BRASIL

Acompanhe ao vivo:

Soraya Thronicke

Simone Tebet
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continuara com o mesmo formato, abrigando
contetidos do radio, TV e jornal, inclusive a
edicéio impressa do DIARIO. A diferenca é que
agora o jornal tera um site, s6 seu, apenas de
noticias”, explica Camilo Centeno, vice-presi-
dente do grupo RBA.

Ao acessar o site, o leitor tera acesso gratui-
to a todas as noticias veiculadas no jornal, in-
clusive edicGes anteriores. “O foco serdo as no-
ticias que estdo acontecendo no momento e
que serdo as manchetes do dia seguinte. Quem
quiser buscar apenas noticias podera acessar
o site. E os que quiserem além da informacao,
outros contetidos como entretenimento, ser-
vicos e informacoes de outros veiculos, pode-
rdo acessar o DOL”, detalha Centeno.

Com o lancamento, o DIARIO se equipara
aos grandes grupos de comunicacio do pais
como a Folha de Sdo Paulo, que possui um site
proprio e o conteudo disponibilizado no UOL;
ou o jornal “O Globo”, que também tem seu
conteudo acessado no portal G1.

GRAFICA

A redacdo do jornal, que funciona no pré-
dio-sede na avenida Almirante Barroso e o
parque grafico instalado na rua Gaspar Viana
utilizam equipamentos como maior eficiéncia
energética para reduzir o consumo de energia
e novas tecnologias para minimizar gastos de
papel, tinta e agua, maiores dos insumos utili-
zados na producio de um jornal impresso.

Camilo Centeno ressalta que a utilizacdo
de softwares cada vez mais modernos no
processo industrial possibilitam esses resul-
tados. “Ha muito que acabamos com pro-
cesso quimico de revelacdo das chapas ad-
quirindo um novo Computer to Plate (CTP)
que produz essas chapas, dando com isso
nossa contribuicio na reducao da poluicdo
nanossa cidade”, destaca.

Apesar de ter uma historia de vida relativa-
mente cura, o jornal ja fez muita historia no
Para: foi o primeiro jornal do Norte a usar, em
2004, 0 CTP, que aboliu o uso de fotolitos para
producio de chapas de impressao, tornando o
processo todo digital.

O jornal também foi o primeiro do Brasil,
em 2005, a usar a tecnologia de impressao
com tinta ultravioleta (UV), tecnologia avan-
cada e ecologicamente correta. Investiu ain-

Ciro Gomes
PDT
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TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS

A grafica do DIARIO possui o que ha de mais moderno em recursos graficos e de impressdo

FOTO: MAURO ANGELO

da num sistema digital de entintamento que da
maior precisdo nas cores e reduz o consumo. Ha
seis anos, o jornal instalou um sistema automati-
co de controle da impresséo da rotativa, que redu-
ziu as perdas do inicio da impressio e permitir to-
tal precisdo na reproducdo de imagens.

MAIS MUDANGCAS

Centeno lembra que o jornal passou por varios
momentos que ficaram na historia da empresa. En-
tre eles cita a compra da atual rotativa america-
na modular Manugraph Dauphin Graphics Machi-
nes (DGM) 430, ocorrida em 2002. “Até entio, ti-
nhamos uma maquina velha, com baixa qualidade e
poucos recursos. Nossa atual impressora ¢ moder-
na, modular e nos permite fazer um produto com
qualidade. Esse investimento mudou a nossa ima-
gem junto aos anunciantes e aos leitores de uma for-
ma surpreendente”.

A marca dessa virada tecnoldgica ocorreu na his-
torica edicdo do Cirio 2002, 20 anos atras, quando o
jornal circulou com todas as suas 169 paginas colori-
das, feito nuncarealizado no Para até ento.

Em 2011 o jornal inova novamente e coloca em
operacdo uma nova CTP que deu um salto de
qualidade na pré-impressao do jornal. “O mode-
lo Kodak Trendsetter 800 era o mais avancado

66

Nesse momentoem
quevivenciamosuma
verdadeiraepidemiade
fake news no Brasil,
maisdo quenuncaos
jornais téem quereforcara
sua credibilidade, porque
saofonte permanentede
consultadapopulacao.

O leitorconfianos
jornais eassimdeveser.
So se combate noticia
falsacomanoticia
verdadeiraoriundade
fontes confiaveiscomoo
DIARIO”

CamiloCenteno,
vice-presidente do Grupo RBA

FOTO: WAGNER SANTANA

tecnologicamente e ecologicamente, preser-
vando o meio-ambiente, acabando por com-
pleto com a processo de revelacdo e a utiliza-
cdo de substancias quimicas na producéo de
chapas”, explica Centeno.

Ainda em 2011 o DIARIO adquiriu mais
uma torre de impressio para a moderna ro-
tativa americana Manugraph DGM 430. Foi
a sexta expansdo da maquina, que permite a
impressio de cadernos com até 24 paginas
ou até dois cadernos de 12 paginas full color
(todo em cores).

Junto a isso foram adquiridos modernos
softwares para melhorar a qualidade de im-
pressio e o fluxo de trabalho no parque grafico,
com reducdo do tempo de impressio e econo-
mia de tinta. “Buscamos sempre fornecedores
e produtos que priorizem a sustentabilidade e
que provoquem danos minimos ao meio ambi-
ente. Houve investimento ainda nos processos
de controle e economia de papel, com reducio
do lixo industrial produzido, que hoje sdo ex-
tremamente baixos.

No segundo semestre de 2014 o jornal ad-
quiriu um moderno equipamento de impres-
sdo comercial: a impressora alema Heydel-
berg Speedmasrer CD74, com 8 unidades de

Camilo Centeno reforca a credibilidade que o DIARIO construiu desde a su

gt

afundacdo

\
s

impressio e uma unidade de verniz, que im-
prime livros, revistas, cartazes, folders, blo-
cos e até embalagens de produtos com altis-
sima qualidade.

Centeno relembra que o principal desafio
foi fazer um grande jornal, competitivo, capaz
de superar a concorréncia. “Muitos achavam
que isso era impossivel, mas conseguimos”.
Agora o novo desafio, segundo ele, é enfren-
tar a concorréncia da midia digital. “Os jornais
precisam se reinventar na Internet”, coloca.

Ele garante que o DIARIO mantera seu foco
de sempre buscar as noticias de interesse da
sociedade paraense, com ética e responsabili-
dade, aliando modernidade industrial e tecno-
logica e qualidade editorial, antenado com o
que se passa no Para, no Brasil e no mundo e
consciente do seu papel na historia do desen-
volvimento do nosso Estado”.

“Nesse momento em que vivenciamos uma
verdadeira epidemia de fake news no Brasil,
mais do que nunca os jornais tém que reforcar
a sua credibilidade, porque séo fonte perma-
nente de consulta da populacdo. O leitor con-
fia nos jornais e assim deve ser. S se combate
noticia falsa com a noticia verdadeira oriunda
de fontes confidveis como 0o DIARIO”, coloca.
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Nilton destaca que

oDIARIOéumijornal s

moderno, criativo e —
independente

FOTO: RICARDO AMANAJAS

A gente ndo pode

parar. Estamos

e sempre indo atras

% do que o leitor

pede, do que

/ elegostade

ler ao abrir

as paginasdo

| jornal. O publico
f e os formadores
de opiniao

exigemum
jornal moderno,
independentee
que sempre traga
muitos servicos e
utilidade publica
para a populacao
que, modéstia
parte, estamos
fazendo muito

As areas comercial e de marketing do DIARIO acompanham o
crescimento do jornal com campanhas criativas e parcerias fortes

bem e vamos
continuar a fazer”

Nilton Lobato, diretor
comercial do grupo RBA

NEGOCIOS

Luiz Flavio

s areas comercial e de marke-
ting do DIARIO DO PARA
sempre andaram de méos da-
das e em sintonia, desenvol-
vendo acdes e projetos de sucesso que
impulsionaram o crescimento do jornal
nos ultimos anos. Esse trabalho casado
fez com que o veiculo evoluisse e se tor-
nasse lider inconteste no mercado de
impressos no Estado.

Nilton Lobato, diretor comercial do
Grupo RBA destaca que a area sem-
pre pautou sua atuacdo pela ampla uni-
40 com os parceiros comerciais que,
segundo ele, foram muitos nesses 40
anos de existéncia do jornal. “Passa-
mos por muitas fases dificeis comerci-
almente desde a nossa fundacdo, mas
sempre soubemos nos posicionar e ven-
der o veiculo da forma mais honesta e
profissional possivel”, coloca.

Segundo Lobato, o jornal se manteve
forte comercial e editorialmente por-
que sempre soube se reinventar e ino-
var. “A partir do final da década de
1990 demos uma virada mercadoldgi-
ca nunca vista até entdo aqui no Esta-
do. Basta lembrar que em 1998 o jor-
nal ndo detinha nem 5% de participa-
cdo no mercado. Em 2006, apenas 8
anos depois, ja tinhamos abocanhado
60% de audiéncia no impresso...Hoje,
24 anos se passaram e nos tornamos os
lideres de mercado em impressos no
Estado”, ressalta.

COBERTURAS

O diretor destaca a grandes cobertu-
ras feitas pelo jornal ao longo dos anos
e 0s muitos projetos editoriais que fo-
ram lancados que qualificaram o jor-
nal e fidelizaram leitores e anunciantes.
“Quem nédo lembra do projeto Orgulho
do Para que lancamos em 2009 que foi
idealizado para ressaltar apenas os as-
pectos positivos que eram desenvolvi-
dos aqui no nosso Estado? Foi um su-
cesso retumbante e um divisor de aguas
para os projetos que viriam depois e
que consolidaram nossa credibilidade e
lideranca no mercado”, diz.

O DIARIO inovou, lembra Lobato,
quando lancou o seu aplicativo que pos-
sibilita que os leitores acessem os con-
teados gerados pelo jornal de forma
gratuita. “Os parceiros comerciais tam-
bém ganharam dupla visibilidade com
o app. E ja lancamos o nosso site, au-

mentando ainda mais o compartilha-
mento de nosso conteudo”

Nilton diz que o DIARIO n#o se can-
sa de buscar sempre o diferencial para
o leitor e anunciantes. “A gente néo
pode parar. Estamos sempre indo atras
do que o leitor pede, do que ele gos-
ta de ler ao abrir as paginas do jornal.
O publico e os formadores de opinido
exigem um jornal moderno, indepen-
dente e que sempre traga muitos ser-
vicos e utilidade publica para a popu-
lacdo que, modéstia parte, estamos fa-
zendo muito bem e vamos continuar a
fazer. Agradeco a todos os nossos leito-
res e parceiros comerciais que sempre
nos apoiaram e acreditaram em nos-
sos projetos e que nos possibilitaram
chegar até aqui”.

NOVIDADES

Luciana Sousa, gerente de marketing
do grupo, destaca que a area esta sem-
pre em busca de novidades e de pro-
jetos que atraiam o publico leitor e
anunciantes. “Estamos agora com uma
campanha institucional bastante exten-
sa quando aos veiculos do grupo e mi-
dia externa, com uma série especial
com 13 matérias publicadas no jornal
até setembro contando a toda a historia
e trajetoria do jornal”, coloca.

A meta, segundo ela, é a realizacdo de
acoes de endomarketing com palestras
motivacionais e distribuicdo de brindes
para os colaboradores. “Estamos organi-
zando uma exposicdo interativa no Par-
que Shopping, com destaque para os 40
anos do jornal que deve ser inaugurada
ainda no final deste més para inicio de
setembro”, antecipa.

O Prémio DIARIO de Fotografia, pre-
visto para outubro deste ano, também
trara uma proposta diferenciada, com
uma mostra de fotojornalismo fazendo
alusdo aos 40 anos do jornal. “Todas as
acOes em comemorag¢io aos 40 anos se
estenderdo até novembro, culminando
com uma grande festa para colaborado-
res e parceiros”, diz.

A gerente esclarece que o marketing
desenvolvido no grupo RBA é corpo-
rativo. “Cada veiculo possui sua pe-
culiaridade de acordo com seu publi-
co e o Diario possui uma demanda
especifica de projetos que nos envol-
ve de forma diferenciada”. Luciana diz
que o veiculo impresso do grupo RBA
evoluiu muito nos ultimos anos, avan-
cando sobretudo nas plataformas digi-
tais, dando mais opcdes e conteudos
variados ao publico leitor

lojasportugal_
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Ja estamos em clima de copa,
com varios produtos pra torcida
mais divertida do mundo.
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Alcindo Cacela e Cidade nova. Tel.: 4006-6644
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Especial

Interesse publico
acima de tudo

Quando se trata de passar informacoes completas
sobre diversas areas, o DIARIO sempre consulta
especialistas para embasar as mateérias e deixar os

servicos mais claros aos leitores

Irlaine Nobrega

Para auxiliar no esclarecimento de as-

suntos de interesse publico, as fontes

de diferentes 4reas de atuacdo mar-

cam presenca nas matérias do DIARIO

DO PARA. Satide, financas e beneficios previ-

denciarios sdo alguns dos campos de conheci-

mento abordados pelos especialistas que cola-

boram para o jornal no intuito de passar in-

formacdes qualificadas ao longo dos anos. Para

os profissionais, a presenca em um jornal im-

presso com informacdes apuradas auxilia no

acesso a dados, cendrios, dicas e orientacoes
paraacomunidade.

O surgimento de um novo virus no final de

2019, em Wuhan, na China, foi o momento que

marcou o inicio da parceria do jornal com An-

AN

Diario do Para
___ 4

Nara D’Oliveira,
consultorade RH
FOTO: DIVULGACAO

drea Beltrio, infectologista do Hospital Guada- Naverdade,
lupe. Com a declaracdo da pandemia de Covid- falaremum
19 pela Orgamzaga.lo Mundial da .Sau.c’le (OMYS), veiculo de massa ‘; | / |
em meados de abril de 2020, o primeiro caso de /
infeccdo pelo coronavirus foi registrado no Es- sobre mercado Andrea Beltrao, médica infectologista
tado do Para. Desde entfo, o virus foi considera- de trabalhoe FOTO: REPRODUCAO
do um dos maiores desafios sanitarios em pro- de como preparar
pqrgéo global deste século. se para competir
A principio, o conhecimento cientifico era in-
ficiente para tratar das infeccGes causadas nomesmoe
suficiente p ¢ .
pelo virus, que atinge os pulmées e pode causar desenvolver-see
um quadro grave de insuficiéncia respiratoria. de extrema
Segundo a médica, em um momento de incer- importancia, pois
tezas sobre a doenca, questGes relacionadas a contribui com Humberto Costa, advogado previdencidrio
transmissao, métodos de prevencdo e o quadro - FOTO: DIVULGACAO
de evolucdo da Covid-19 foram requisitadas pela a formagao
comunidade. Em paralelo, 0 momento também deste mercado,
foi marcado pela circulagio de informacoes in- democratiza PROFISSIONAL
veridicas ou desencontradas disseminadas por conhecimento, Nos ultimos 14 anos, a diretora da Gestor
pessoas desqualificadas sobre a area médica. informa sobre Consultoria, Nara Abdon d’Oliveria, possui
“O que nods observamos € que, nesses ultimos . uma parceria com o DIARIO DO PARA.
dois anos, todo mundo queria falar sobre o que ) tendenciae Focando quem precisa de uma oportunida-
é melhor procurar e a populacdo ficou muito assim soma com de no mercado de trabalho, a profissional
perdida no que fazer. Como acompanhei varios aumentoda é acionada para auxiliar em questoes rela-
pacientes hospitalizados, eu ja tinha uma expe- massa criticana cionadas aos perfis profissionais, dicas de
riéncia e estava bem segura do quadro da do- lacio” gestdo de pessoas e sobre a funcionalida-
enca. Ento, foi importante que as informacoes poputacao de do mercado. Com o objetivo de contri-
fossem passadas de forma segura por um infec- Nara D’Oliveira, buir para o desenvolvimento dos profissi-

tologista. A orientacdo do especialista veio nes-
se sentido de tranquilizar, de dar uma orienta-
cdo correta”, afirmou Andrea Beltrio.

Para repassar as informacoes adequadas a po-
pulacdo, a infectologista teve que deixar de lado
as expressoes técnicas da medicina e aderir uma
linguagem simples e clara com intuito de atin-
gir diversos publicos. “O vocabulario médico é
um pouco dificil de entender, entdo tem que
ser passado o quadro, os sintomas de uma for-
ma que o paciente entenda, com vocabulario
mais facil para que ele va procurar o tratamento

consultora de RH.

Ana Ferrari, educadora financeira
FOTO: DIVULGACAO

onais, assim como das proprias empresas,
ela vé o espaco no jornal como uma opor-
tunidade de disseminar conhecimento
para diferentes publicos.

“Naverdade, falar em um veiculo de mas-
sa sobre mercado de trabalho e de como
preparar se para competir no mesmo e
desenvolver-se é de extrema importancia,
pois contribui com a formacio deste mer-
cado, democratiza conhecimento, informa
sobre tendéncia e assim soma com aumen-
to da massa critica na populacdo. Sempre

quando o sintoma estiver mais grave. Uma coisa Essas matérias penso no como posso transformar temas
que ficou muito comum de acontecer é o paci- téemvarias que a parte do orcamento doméstico deva  técnicos em informacéo acessivel a todos
ente procurar o atendimento e orientarem que ramificagﬁes. Para estar interiorizada nas pessoas. Controlar  os niveis. Temos que envolver profissio-
é s6 uma gripe, uma virose. Mas tem que orien- a familia. ela o dinheiro no sentido de escolher a me- nais de nivel estratégico, jovens a procura
tar se é uma virose simples ou mais forte. En- 7 lhor opcdo para aquela familia, aquela pes-  de uma primeira oportunidade, profissio-
tdo, realmente tinha que passar de uma forma vem aju’dar soa. A gente sabe que o conhecimento so- nais de 2° grau e aqueles bastante qualifi-
que eles entendessem e nio passassem o panico nesse cenario bre a area financeira é muito novo no Bra-  cados”, esclareceu Nara Abdon d’Oliveira.

paraeles”, esclareceu. economico. O que sil. Hoje ja temos a disciplina de educacéo Especialista em Direito Previdenciaria, o

Em abril deste ano, o niumero de familias en- importa para as financeira em algumas escolas particulares  advogado Humberto Costa contribui para
dividadas e inadimplentes atingiu o maior va- P para que as criancas ja tenham esse habi- o0 DIARIO ha dois anos. Durante o periodo,
lor em 12 anos, de acordo com a Confederacéo familiase, de to, para aprenderem sobre essas questdoes”, o profissional foi acionado para esclarecer
Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Tu- fato, que a parte afirma Ana Ferrari. dtvidas e aprofundar sobre temas relacio-
rismo (CNC). O percentual de endividados che- do orcamento Mesmo com o incentivo inicial para nados aos beneficios oferecidos pelo Ins-
gou a 77,7%, considerado o maior nivel desde o doméstico deva compreender a area financeira entre os tituto Nacional do Seguro Social (INSS) e
inicio da Pesquisa de Endividamento e Inadim- - = - mais jovens, o conhecimento ainda é his-  questdes de causas trabalhistas. Para ele, a

NP i estar interiorizada : ) ; o : - .
pléncia (Peic), em janeiro de 2010. Os dados se- toricamente escasso entre as idades mais  exposicdo das informacdes de forma sim-
guem uma trajetoria de crescimento no numero nas pessoas. avancadas. Para tornar o debate acessi- ples, sem utilizacdo da linguagem juridica,
de endividados, que registrou 67,5%, em abril de Controlaro vel, Ana aponta que o jornal é uma fer- ¢ o que garante a compreensio dos assun-
2021e77,5% em marco de 2022. dinheirono ramenta essencial para disseminar as ori-  tos pelo publico leitor do jornal.

Pensando no cenario em que se encontra mais sentido de entacdes sobre financas. “E a melhor op- “A gente nio consegue medir o retor-
da metade da populacéo brasileira, a educado- cdo para levar informacdo a um publi- no que isso traz, mas, com certeza, sem-
ra financeira Ana Ferrari foi procurada pelo jor- esc? lher amethor co de massa que ndo tem oportunida- pre que ha essas reportagens nds somos
nal ainda em 2016 para esclarecer assuntos so- opcao para aquela de de entrar em uma escola ou nio tem  bastante procurados. Nossa politica sem-
bre a area de atuacdo. Com foco na educacio fi- familia, aquela oportunidade de se atualizar. Se tem al- pre foi ser o mais simples possivel, dire-
nanceira a partir do viés comportamental, a pro- pessoa” gum tipo de auxilio governamental, essa  to, objetivo, sem juridiqués. Essa é a nos-
fissional aborda questbes sobre endividamento ] pessoa consegue entender de forma mais  sa forma de trabalhar para que a informa-
e praticas de consumo consciente, temas consi- e A“? Ferrari, tranquila. Quando se fala com um publi-  ¢fo possa chegar a qualquer pessoa que 1é

educadora financeira.

derados pouco acessiveis a populacio.

“Essas matérias tém varias ramificacoes. Para
a familia, ela vem ajudar nesse cenario econo-
mico. O que importa para as familias €, de fato,

co de massa, vocé consegue atingir pesso-
as que tem um conhecimento pleno como
aquelas que ndo sabem de nada”, avalia a
educadora financeira.

o jornal. Ndo adianta falar termos técni-
cos que s6 os advogados vio entender, as
pessoas também precisam compreender”,
afirma Humberto Costa.
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Conheca Belo Monte
sem sair de casa

E I'IE Visite a maior hidrelétrica 100%

brasileira em um tour virtual
E ..-.-"i conhecabelomonte.com.br
| "

Rota Seguranca de Barragens Rota Socioambiental Rota Eletromecanica

A Norte Energia, empresa privada, concessionaria da
Usina Hidrelétrica Belo Monte, abre as portas para receber os
Interessados e compartilhar conhecimento sobre o uso dos
recursos hidricos na geracao de energia limpa e renovavel.

Agende uma visita N
Para agendar sua visita, ligue para a central

0800 091 2810 ou envie um e-mail para
conhecabelomonte@norteenergiasa.com.br Q&E&ﬁ@@ﬁ&%ﬂé
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Karla Pina ganhou
novos clientes coma
repercussao do jornal

FOTO: IRENE ALMEIDA

0 incentivo que
0S pequenos precisam

Os microempreendedores enfrentaram diversos
desafios durante a pandemia e tentam crescer

com criatividade e atendimento diferencial.
O jornal ajuda na divulgacao deles

COBERTURA

Irlaine Nobrega

DIARIO DO PARA ¢ aliado dos pe-
quenos e microempreendedores do
estado do Para. Nas paginas do jor-
nal, os proprietarios tém vez e voz
ao demonstrar o crescimento e os desafios en-
frentados pelos negdcios que sustentam a eco-
nomia do estado do Para. Entre os empreen-
dedores, o jornal é imprescindivel para o re-
conhecimento entre todas as camadas da so-
ciedade paraense, o que consideram um dife-
rencial para o fortalecimento das atividades
desenvolvidas por eles.

Os estudos do Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) no Para, com base nos dados da
Receita Federal, demonstram o crescimento
de Microempreendedores Individuais nos
ultimos dois anos de pandemia, um salto
de 19731 em 2019 para 303.984 em maio
de 2022. Além disso, sdo mais de 125 mil
Microempresas e Empresas de Pequeno Porte
no estado optantes ao Simples Nacional.

De acordo com Rubens Magno, diretor-
superintendente do Sebrae no Para, os
pequenos negocios exerceram um papel
importante para a retomada da economia
apos a crise gerada pela pandemia. “Eles
foram os primeiros a serem impactados
negativamente com a pandemia, mas também
0s primeiros a iniciarem um processo de
retomada. Mais de 50% das contratagdes
formais, ou seja, de carteira assinada, sdo
realizadas pelas micro e pequenas empresas
no pais e no Para, e elas sdo mais de 90%
dos empreendimentos do pais e no estado.
Os pequenos negocios, portanto, possuem um
papel fundamental para a economia do pais e
do Para”, afirma.

Em junho deste ano, o cenario de admissoes
feita por micro e pequenas empresas
despontou, sendo 38.046 no Para e 94.524
na regido Norte. Até o momento, o meés
é considerado o maior em geracdo de
empregos, em 2022, com um saldo de quase
10 mil no estado e 21.780 no Norte. Ja em
relacdo ao acumulado do ano, o Para esta com
saldo de 24. 859 e a regido Norte com 74.003
empregos gerados.
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O diretor-superintendente do Sebrae
no Para ressalta a importancia da
parceria do Sebrae com o jornal para o
incentivo aos microempreendedores.
“O Sebrae tem uma parceria
fortalecida com o Diario do Par3,
pois entendemos o papel que o
veiculo exerce em apoio aos pequenos
negocios paraenses, abrindo espaco
para a divulgacdo de seus produtos
e servicos e, com isso, contribui
para a abertura de mercado aos
empreendimentos. E preciso conhecer
muito bem o mercado em que
se pretende atuar e o cliente
e elaborar um plano de negdcio,
algo fundamental para quem quer
abrir o empreendimento. Iniciar
formalizado é importante, pois cria
mais oportunidades, como acesso a
fornecedores e a possivel tomada de
recursos em instituicbes financeira
para investir no negocio”, aponta
Rubens Magno.

EMPREENDEDORES

Apds de um més de pandemia no
Brasil, em meados de abril de 2020,
Willyane Aratjo inaugurou uma loja
online com foco no publico feminino.
Vinda de Fortaleza, essa foi a saida que
a empreendedora encontrou para se
manter na capital paraense em meio
a crise econdmica e sanitaria causada
pelo coronavirus. Por conta do sucesso
do negdcio, aloja W.A Conceito passou
a existir em modelo hibrido, online e
presencial, o que permitiu que a loja
fosse conhecida e frequentada por um
publico diferente.

TR

Luiz Henrique teve histdria de superacdo contada pelo DIARIO FoT0: IRENE ALMEIDA
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Em marco deste ano, a empresa
de Willyane apareceu pela primeira
vez nas péaginas do DIARIO DO
PARA, em uma matéria que abordou
o crescimento de empreendimentos
liderados por mulheres. “Para a gente
que é microempreendedor ter a marca
numa matéria jornalistica agrega valor
e traz uma visibilidade positiva sobre a
minha marca porque traz credibilidade
para o leitor e ainda do Diario do Para
que esta completando 40 anos. Depois
que eu apareci no jornal, eu consegui
ver que trouxe mais um positivo para a
loja porque as clientes leram no jornal”,
conta a proprietaria da WA Conceito.

Conforme a empreendedora, os
pequenos negocios tiveram um papel
importante para a sustentacdo e a
retomada da economia durante os
dois anos da pandemia. A presenca
do publico feminino nesse periodo
tornou o mercado mais competitivo e,
atualmente, o desafio tem sido manter
um diferencial para a marca. “Eu tenho
que trazer diariamente o diferencial.
O mercado de moda feminina é
muito competitivo e a pandemia
trouxe isso porque surgiram muitas
microempreendedoras, muitas mulheres
que comecaram a se reinventar na
pandemia. Hoje, o maior desafio ¢é
manter isso no pods-pandemia”, aponta
Willyane Araujo.

A histéria de Luiz Henrique de
Assis revela uma verdadeira superacio.
Aos 17 anos, o menino foi morar
em uma choupana, tipo de cabana
muito modesta, onde teve que passar
por situacdes de necessidades basicas,
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como a fome. Em busca de uma saida
dessa realidade, ele teve a ideia de vender
brigadeiro nos coletivos da capital para
garantir o sustento diario. Com o tempo e o
sucesso de vendas, ele e a entdo namorada,
que preparava os doces, resolveram juntar
mais dinheiro para comprar uma casa e se
casarem.

A dindmica com os passageiros dentro do
onibus trouxe resultado. Os dois bateram
as metas da arrecadacdo e compraram o
terreno onde ficava a antiga choupana, além
de realizarem o sonho do casamento no
cartorio. Devido ao isolamento social imposto
pela pandemia, Luiz Henrique abriu um
empreendimento chamado iPhone Assis, no
bairro do Umarizal, onde vende que vende
todos os tipos de eletronicos da linha Apple:
iPhone, iPad, Apple Watch e MacBook.

Atualmente, o proprietario conta com as
redes sociais como principal ferramenta para
alcancar os clientes, através dos anuncios.
Mesmo com o aparato tecnoldgico, Luiz
acredita que o jornal é uma forma de
fortalecer o trabalho desenvolvido no negdcio
proprio. “Na verdade, a pessoa que me
indicou para o jornal me viu na rua
vendendo o chocolate e gostou muito do meu
trabalho, da desenvoltura, do jeito que eu
me expresso. Desde entdo, o DIARIO tem
sido o meio diferenciado de comunicacio.
Essa forma do jornal nunca vai ser perdida.
Eu me sinto muito lisonjeado, ¢ uma honra
em estar saindo em um dos jornais mais
requisitado de Belém. Para quem néo esta no
celular, na televisdo, a pessoa esta tomando
um cafezinho e lendo jornal”, ressalta o
empreendedor.

Ha 5 anos, Karla Pina iniciou um pequeno
negocio de aluguel de vestidos de festa. A
ideia de montar uma loja do ramo despertou
depois que ela sentiu dificuldade em
encontrar as pecas para uso proprio. Movida
a um possivel sentimento compartilhado com
outras mulheres, a escassez desse tipo de
empreendimento em Belém foi a principal
motivacdo que levou Karla a botar em pratica
aideia inicial.

A principio eram apenas 12 vestidos que
podiam ser alugados na Dress2Me, loja
localizada na rua Santo Antdnio. Atualmente,
sdo mais 250 vestidos disponiveis no espaco
e o maior publico esta concentrado nas
redes sociais. HA um més, uma equipe
do DIARIO a procurou para falar sobre
a trajetoria de 5 anos, o que Karla
considerou uma oportunidade para expandir
o reconhecimento do negdcio.

“O jornal é um meio de comunicacio de suma
importancia, tem um alcance muito amplo,
entdo contar a trajetoria da Dress 2 Me ¢é
significativo porque soma na nossa historia.
Tem pessoas que nio tem redes sociais, entio
eu consigo alcancar esse publico. Passamos
por uma etapa muito delicada e estamos
conseguindo ultrapassar essa barreira. Depois
que eu apareci no DIARIO melhorou demais,
até a procura pelo nome. Quando as clientes
vém aqui eu pergunto de onde veio e eu recebo
pessoas que dizem que leram minha matéria
no jornal, isso é muito significativo”, contou a
proprietaria da Dress2Me, Karla Pina.
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Willyane foi personagem do DIARIO em matéria sobre o crescimento dos negdcios femininos

FOTO: IRENE ALMEIDA
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A cobertura esportiva no dia a dia do DIARIO nio se
resume aos campos de futebol e envolve apuracao,
dentuncias, analises, nimeros e projetos especiais

Cintia Magno

evar os melhores lances e analises so-

bre o esporte para os leitores passa por

alguns desafios enfrentados cotidiana-

mente por reporteres fotograficos, re-
porteres de texto, editores. O que para muita
gente é diversdo, para quem atua no jornalis-
mo esportivo € trabalho e demanda responsa-
bilidade e cuidado nas analises e abordagens
justamente por lidar com as ‘paix6es’ de ina-
meros torcedores. Desafio que o DIARIO en-
frenta, cotidianamente, ha 40 anos.

Quando se trata de levar o melhor conte-
udo para os leitores, dentro do extenso uni-
verso do jornalismo esportivo, o editor do
Caderno Bola, Carlos Eduardo Vilaca, desta-
ca que o maior desafio é ir além da cobertu-
ra factual, ja que, quando o jornal impresso
chega as maos dos leitores, a noticia ja circu-
lou e ja foi debatida durante todo o dia an-
terior nas redes sociais. “O “furo” se tornou
raro no meio impresso. Entdo ndo cabe mais
apenas transmitir uma informacao, é preci-
so dar a ela um verniz atrativo ao leitor para
que ele consuma o jornal sabendo que real-
mente essa leitura enriquece e ajuda a for-
mar a sua opiniao”.

A questio esta em como fazer isso? Ha 14
anos a frente da editoria esportiva do DIA-
RIO, Eduardo considera algumas possibilida-
des. “Pode ser por meio de reportagens mais
extensas, entrevistas exclusivas, uma analise,
uma matéria com teor critico, mais subjeti-
va, mostrando o olhar do reporter sobre aque-
le fato. Contextualizar um texto também com
nuameros, estatisticas, historicos ou até mes-
mo brincar com elementos do dia a dia e da
cultura pop. E um exercicio didrio, que exige
bastante comprometimento e criatividade”.

Em meio ao empenho diario para se produ-
zir tal contetido, quem atua no jornalismo es-
portivo também precisa lidar frequentemen-
te com as ‘paixdes’ das torcidas, sobretudo em
um cenario como o do Estado do Para, marca-
do por um grande classico. E nesse momento,
porém, que se difere o torcedor do profissio-
nal do jornalismo. “Todo jornalista que traba-
lha nessa area é “acusado” de “clubismo”, sem
excecdo. Bom, é 6bvio que temos o nosso clu-
be de coracdo. Se estamos no jornalismo es-
portivo é porque somos apaixonados por es-
porte e especificamente por futebol, no caso
da maioria dos brasileiros. Mas nds ndo somos
apenas torcedores”, considera Eduardo.

“Somos jornalistas e a nossa principal fer-
ramenta de trabalho é a credibilidade. Como
jornalista vocé deve tratar a informacdo com
cuidado, ser responsavel, buscar conheci-
mento, estudar bastante a historia do espor-
te, ter uma visdo critica da politica e da soci-
edade, além de, claro, fazer o basico: checar
tudo direitinho antes de publicar, para nio
dar margem para interpretaces equivocadas
que botem em xeque o seu profissionalismo”.
Mantendo esses cuidados, o editor considera
que, mesmo que a informacéio ou opinido de-
sagrade ao torcedor, o trabalho do jornalista
esportivo estara embasado.

ESPECIAIS

Dentro dessa perspectiva de levar um con-
teudo embasado e de qualidade ao leitor, que
va além dos fatos ocorridos no dia anterior,
Eduardo Vilaca lembra que o DIARIO man-
tém a tradicdo de produzir e entregar aos lei-
tores guias e cadernos especiais. Material que
costuma orgulhar a equipe. “Nos esforcamos
para entregar ao leitor um material de coleci-
onador mesmo. Os fasciculos da “Historia das
Copas”, do “Diariopédia Olimpico”, os Guias
do Parazdo, as revistas-pOsteres dos campe-
des, sejam eles estaduais ou nacionais... Acho
que essa é uma das missées do jornalismo im-
presso, eternizar esse tipo de conteudo, pre-
servar a memoria do esporte”.

Além disso, o editor também destaca a co-
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tudo direitinho
antes de publicar,
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Xeque o seu
profissionalismo”

Carlos Eduardo Vilaca,
editor do caderno Bola
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Desde que foi criado, o
caderno Bola apresenta
cobertura completa das
modalidades esportivas
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A temporada vai comegar! Sao doze equipes
brigando pelo titulo estadual e, nesta edicdo
especial, vocé ndo perde nenhum lance. Confira a
tabela, como chegam os times paraa disputa, a

S A

histdria, curiosidades da competico e muito mais. Vocé merece a novo. ALUBAR

bertura combativa em defesa do futebol
paraense. “Por exemplo, o caos na Fede-
racdo Paraense de Futebol, com uma in-
tensa batalha juridica que parece estar
sO agora se resolvendo. Isso é algo de-
nunciado pela nossa cobertura ha anos,
inclusive com edicdes especiais revelan-
do as “rachaduras” da entidade”, lem-
bra. “Outra, a tentativa de venda do Ba-
endo pelo ex-presidente do Remo, Ama-
ro Klautau. Na época, ele clamava que
ndo havia outra solu¢éo para sanar as di-
vidas. O Bola foi uma voz solitaria na
imprensa quanto aos questionamentos
aquele negdcio nebuloso, que mais pare-
cia fruto de uma gestio inapta. O negocio
deu para tras e hoje, vejam s6, o Remo
esta gerindo muito bem suas dividas sem
ter precisado se desfazer do seu estadio.
Cumprimos, portanto, o nosso dever de
jogar luz nos fatos”.

HISTORIA DAS MODALIDADES, QUAIS OS
EQUIPAMENTOS NECESSARIOS PARA A
PRATICA DE CADA UMA, QUAIS SAO AS
REGRAS, OS MAIORES VENCEDORES, OS.
FAVORITOS, OS REPRESENTANTES DO BRASIL,
CURIOSIDADES E MUITO MAIS.
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13 & Marcelo Melo o 18" posiptes nos rankings por dupla,
enguanko Jodo Menezes teve auro no Pan-Americanc de
2019 & Thiago Menezes teve o bicampecnato no Challan-

ger de Punta del Este em 2020. 1
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Bruno Henrique foi o destaque:
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CACOMUNICACAO

QUALIDADE E SABOR

A qualidade das carnes da Mercurio Alimentos
e uma experiencia unica para o paladar.

Se vocé é um apaixonado por carne vermelha,
experimente a linha SuperChef Premium e
surpreenda-se com seu sabor sem igual.

Com ela, todo mundo vira chef.

1L 8.6 6 & ¢

Hoje, o churrasco € em comemoracg¢ao ao
Diario do Para, 40 anos de sucesso.

MERCURIO

ALIMENTOS
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Parabeéns pelos 40 anos, Didario do Para!

Um jornal que tem compromisso com a verdade e nos deixa atualizados das noticias do
Para, do Brasil e do mundo. Sem duvidas, um dos veiculos mais influentes e de maior
credibilidade da regidao Norte.

Ha mais de 80 anos, o
Laboratorio Paulo Azevedo é
referéncia em exames e
diagndsticos, com uma tradicao
de sucesso que une tecnologia
avancada, atendimento
humanizado e profissionais
qualificados.

LABORATORIO

Paulo C.
Azevedo

Para sua comodidade,
o Saude Mob leva
NOSSOS Servicos para
onde vocé estiver:

Agende seus exames via WhatsApp,
na hora e local que vocé quiser, que
NnGs vamos até vocé! Somos a opcao
) ideal para quem busca conforto no
atendimento! Resultados no site
pauloazevedo.com.br.

Seu Lab, onde vocé estiver.

LABORATORIO

Paulo C.
Azevedo

€) LaboratorioPauloAzevedo  (O) labpauloazevedo € www.pauloazevedo.com.br
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